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Vorwort

Aus unterschiedlichen Perspektiven lässt sich Sportmanagement als etabliertes Fach-
gebiet bezeichnen (vgl. Kap. 1 in diesem Handbuch). So existiert eine beachtliche 
Zahl an Professuren, die sich in Forschung und Lehre mit diesem Themenfeld 
beschäftigen. Regelmäßig finden nationale und internationale Kongresse statt, die 
dem Sportmanagement gewidmet sind. Zudem hat sich ein großes und weiterhin 
wachsendes Arbeitsmarktsegment im Bereich „Sportmanagement“ entwickelt, was 
sich auch in der hohen Zahl von Studierenden in Bachelor- und Masterstudiengängen 
widerspiegelt, die „Sportmanagement“ im Titel tragen. 
Angesichts der fortschreitenden Etablierung und Weiterentwicklung des Fachs 
erschien es nur folgerichtig, nach der ersten Auflage des Handbuchs Sportmanage-
ment (Thiel & Breuer, 2005) und der zweiten Auflage (2009) nun eine vollständige 
Neubearbeitung vorzunehmen. Diese liegt mit diesem Band nunmehr vor. Das 
Handbuch verfolgt das Ziel, einen Überblick über den aktuellen Erkenntnisstand 
sowie die zentralen Themen des Sportmanagements zu geben. Dabei wurde beson-
derer Wert darauf gelegt, auch neue Phänomene und Entwicklungen im Management 
des Sports – etwa Nachhaltigkeit, Diversität – sowie neue Formen der Institutionali-
sierung, z. B. die Organisation des E-Sports, einzubeziehen. Das Handbuch richtet 
sich an alle am Sportmanagement Interessierten, möchte jedoch insbesondere 
Studierenden den Einstieg in das vielfältige Themenspektrum dieses Fachgebiets 
erleichtern.
Wir wünschen allen Leserinnen und Lesern eine anregende Lektüre. Die im Autor*in-
nenverzeichnis angegebenen E-Mail-Adressen sollen dazu einladen, den Autor*in-
nen Rückmeldungen zu geben und mit ihnen in den fachlichen Austausch zu treten. 
Auch wir als Herausgeberteam freuen uns über Resonanz und konstruktive Diskussi-
onen.

Das Herausgeberteam
Freya Gassmann, Gregor Hovemann, Torsten Schlesinger und Lutz Thieme




